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A aguia esta

—pousando

NC? reforca mensagem
e COMPromissos com

o mercado brasileiro,
enguanto ja confirma
as primeiras vendas

omo nem poderia deixar

de ser, Al Saltiel, presi-

dente mundial da NCZ,
deixou no ar alpumas questhes apos a
recente apresentacio formal do inicio
das atividades da companhia no Brasil.
Mesmo sem esperar que todas as
questdes fossem respondidas em um
unico encontro, pela importincia do
L‘nll‘TCl:l'lL{ill1L‘|'ll'GJ e das mareas envolvi-
das, a continuidade do questiona-
mento é absolutamente natural, Parti-
:.‘ll[alri'l‘n:lm'. a ap0Osta em se tornar um
top five no mercado de caminhdes
L!:.'H[f(] lll' CINCD anos ProvoCon Certo
alvorogo. De qualquer modo, o diri-
gente adianta alpuns esclarecimentos a
mais, que colocamos 4 disposigio do

leitor, com destaque para o detalhe de

(1 ElM ”_u_‘;“lf -

N "(ma empre
L[U‘: 5 meta e \':tih.]:! pﬂrﬁ [a] ﬁd_‘gl“{"“'ﬂ -

competitivo da companhia, e nio para
o mercado como um todo.

Transpo - Que cendrio a NC?
projeta para atingir essa posicdo de Lo ﬁu-
em cinco anos?

O mercado brasileiro de caminhdes
procura solugtes de padrio interna-
cional que atendam as necessidades es-
pecificas dos consumidores brasileiros.

Acreditamos que nossos produtos aten-
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dam essas necessidades. Nosso conhe-
cimento norteamericano de caminhoes
nos faz compreender os padrdes de
durabilidade, qualidade e eficiéncia que
traduzem bem o mercado brasileiro.
Mossa organizacio conhece o Brasil:
tanto a Navistar, através da MWM [N-
TERNATIONAL, quanto a Caterpil-

lar, sdo empresas com forte presenca
no pais. Além disso, nos fizemos um
investimento inicial de 200 milhdes

de dolares para desenvolver, pro-
duzir e distribuir produtos que sio
especificamente adequados para o
mercado brasileiro.

Transpo = Jual a estratégia da
Companhia para atingir essa posicdo?

Nossa estratégia inicial € alavancar
duas grandes marcas para as quais nés
acreditamos haver uma demanda signi-
ficativa no Brasil: International e Cater-
pillar Caminhoes. As marcas sio bem
conhecidas no Brasil e possuem um
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]_1(11‘||,iq:u fiel. Na linha de phnllll’uw de
curto prazo, estamos estreando com o
International 9800i e o International
Durastar, para os quais nos acreditamos
haver um mercado significativo no
Brasil. Quanto ao longo prazo, nos ire-
mos investir no desenvolvimento de

novos e modernos produtos de cabine

avangada projetados especificamente
para o Brasil. Em 2012 nés vamos
lancar uma plataforma de cabine rotal-
mente nova - de Gltima geragio - que
vai suportar as duas marcas, Interna-
tonal e Cat, ¢ serd E‘-rn;l:['.ld.‘l c:‘-r\-.-uiﬁcn-
mente para atender as necessidades
do mercado brasileiro. Com base nesta
nowva plataforma, nds vamos introduzir
varios modelos que irdo cobrir ampla-

mente as gamas de aplicacdes nos seg-
mentos de caminhdes de mais de 10
toneladas. Ourro ponto da nossa es-
tratégia para ter sucesso no Brasil é

contar com a distribuicio e apoio de

nidade e recursos financeiros, Nossa
rede inicial de concessiondrias atende
a esses requisitos.

Transpo - {(Jual o tamanho do
ta para 20157
Aré 201 5, nds esperamos que o mer-

mercade que a NC? proj

cado brasileiro de caminhées acima de 10
toneladas continue crescendo até aprox-
imadamente 160 mil unidades, quase o
dobro dos niveis industriais de hoje.

Transpo - Que base de dados a
INC? esed utilizando pava essas estimativas?

Sindipecas, 2010.

TI'EII‘ISPO = Como a NC? Dpensia
que o mercado estard dividido até esse pe-
riod de cinco anos!

Por enquanto, ¢ muito premamro
especular como estardo ]nasiciutmdns
nOssos concorrentes no mercado. Pre
tendemos nos concentrar nos segmen-
tos de semipesados e pesados com, o
objetivo de estar entre os cinco

|.'lrlll'|l.'i!'l.'l:i- NEsses segmentos.

uma rede de concessiondrias de nivel
mundial. Ao montarmos essa rede,
procuramos distribuidores que pos-

suem um histdrico nos requisitos de ) i
@ Saltel: explicando melhor
o objetivo de ser top five
na Brasil em 2015

satisfacio ao cliente, penetragio de

mercado, envolvimento com a comu-

Em seu primeiro més no mercado brasileiro, a NC? ne-
gociou 120 caminhdes do modelo International 98001
6x4. Do total, somente a Rodolatina Logistica e Transpor-
tes Leda, de Curitiba (PR), comprou 71 unidades, nego-
ciadas por intermédio da Caterpillar Financial.

A nova montadora revelou que dard inicio &s vendas
da versio 6x2 do pesado 9800i e da linha DuraStar nos
meses de fevereiro e margo, respectivamente, de 2011,

Bruno Zibetrti, diretor financeiro da Rodolatina, in-
forma que os caminhdes serdo aplicados no transporte
de cimento a granel na regifio Sul do pais, em virtude
das concessiondrias que povoam a regido. “Como jé ti-
vemaos veiculos da marca International no passado, e
obtivemos na época um bom desempenho operacional
com o produto, resclvemos concretizar essa compra®,
lembra o executivo.

“A aquisicio dos 71 novos caminhdes é sem divida in-
fluenciada pelo crescimento recente de nossa empresa,
que vem possibilitando um acelerado processo de expan-
540, No periodo 2010-2011 estd em andamento uma con-
siderdvel ampliagio de frota, voltada para o atendimento
da demanda por transporte e logistica de nossos clientes,
em todas as regides do pais”, afirma Zibetti,

Do total, o primeiro lote com 21 caminhdes foi entre-
gue em 17 de novembro, e estd integrado a um treina-
mento de dois dias para 30 motoristas,
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